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GEO 可引用内容指南
看服务页、案例页和观点内容，能不能被理解、引用，也能不能让人继续问下去。
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1. GEO 和 SEO 的关系

SEO 先看页面能不能被发现、抓取、索引、展示和点击。GEO 再看页面里的内容是否容易被理解、抽

取、引用和记住。

两者不是两套目标。一个页面如果抓取不到，GEO 无从谈起；一个页面如果能被抓取，但内容空泛、

证据薄、主体身份不清，也很难成为可靠答案来源。

可以用四个问题自查：

层级 自查问题 页面要做到什么

可发现 搜索系统能不能找到这个页

面

稳定 URL、可抓取正文、清楚标题、合理内链
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层级 自查问题 页面要做到什么

可理解 机器能不能判断页面主题 结论前置、标题结构清楚、Schema 辅助

可信任 客户和机器凭什么信 案例、数据、资质、作者、更新时间、边界说明

可继续询

问

摘要之后为什么还要点进来 完整案例、诊断入口、下载资料、服务路径、联系动

作

被 AI 提到一次，不等于形成业务结果。最终还要看品牌搜索、有效咨询、页面承接和销售反馈。

2. 一个页面先回答一个问题

页面不是越完整越好，而是主任务越清楚越好。

请先问：

1. 这个页面承接哪个真实客户问题？

2. 读者现在是在了解、比较、验证，还是准备联系？

3. 他想要解释、步骤、对比、证明，还是联系入口？

4. 看完以后，下一步应该去哪里？

常见页面主任务

页面类型 主任务 首屏先回答

首页 解释企业是谁、服务谁、为什么可信 企业做什么，适合哪类客户

服务页 说明一个服务解决什么问题 适合谁、交付什么、不承诺什么

案例页 证明判断能变成页面和业务承接 原问题、处理动作、业务意义



页面类型 主任务 首屏先回答

观点页 回答一个买前判断问题 结论、适用边界、下一步

关于页 建立主体身份和判断来源 团队为什么能做这类判断

联系页 收集足够诊断信息 需要提交什么，下一步会看什么

一个页面可以有子问题，但不能让子问题抢走主任务。

自查示例：

主问题：旧官网为什么有访问，却没有高质量询盘？

子问题：是设计问题、内容问题、技术问题还是询盘路径问题？

子问题：旧站改版要不要保留原 URL？

子问题：什么时候该补案例，而不是继续写新闻？

如果一个页面同时想讲建站报价、SEO 教程、AI 搜索趋势、品牌故事和服务介绍，它通常会同时失去

搜索意图、AI 摘要和询盘承接的清晰度。

3. 首屏是否先给判断

首屏不必讲完全部内容，但要让客户马上知道：这页和我有关，后面值得继续看。

推荐结构：

# 页面标题

一句判断：直接回答页面主问题。

适合谁：2-3 类真实客户。



继续看：本页会给出检查项、案例或下一步判断。

不建议首屏先写：

大段行业背景。

品牌口号。

泛趋势判断。

与页面主问题无关的公司介绍。

对大多数 B2B 官网来说，首屏应该先说客户卡在哪里，再说这页会怎么回答。

4. 答案块是否能单独引用

可引用答案块，是页面里可以被单独抽取、压缩或引用的判断单元。

它通常有四个特征：

离开上下文也能成立。

有明确对象。

有边界，不夸大。

能指向下一步解释或证据。

自查示例

不建议：

在 AI 搜索和全球化竞争不断加剧的今天，企业如果想通过官网实现更多自然流量、品牌曝光、询

盘增长和长期竞争力，就必须从内容、技术、品牌、服务、案例、Schema、FAQ、社媒等多个层

面全面升级。



可参考的写法：

B2B 官网的第一层 GEO 优化，是让每个核心页面先回答一个真实买家问题。

Schema 可以帮助机器理解页面结构，但不能替代可见正文和可信证据。

被 AI 摘要提到不等于产生询盘，页面仍需要保留继续点击和联系的理由。

给判断加边界

不建议：

GEO 可以让企业获得更多 AI 推荐。

可参考的写法：

GEO 可以提高页面被答案系统理解和引用的概率，但不能保证 AI 推荐；结果还取决于内容质

量、品牌信任、外部信源和具体提问场景。

5. FAQ、步骤和对比是否有用

FAQ、步骤和对比不是装饰模块，而是把复杂页面拆成更容易理解和抽取的结构。

FAQ

FAQ 应该来自真实高频问题，不是关键词变体。



好的来源：

客户咨询。

销售沟通。

搜索联想。

旧站表单留言。

项目复盘。

写法自查：

问题是否像客户会直接问出的句子。

答案是否先短答，再补边界。

数量是否克制，只保留真正相关的问题。

只有页面可见 FAQ，才考虑 FAQPage Schema。

示例：

### B2B 官网做 GEO，是不是只要加 FAQ？

不是。FAQ 可以让页面更容易被抽取，但前提是正文已经清楚回答真实问题。没有服务边界、案例证据和可信主体信息时，FAQ 

步骤

步骤要写成可执行动作，不要写成口号。

不建议：

1. 分析现状。

2. 制定策略。

3. 执行优化。



4. 持续迭代。

可参考的写法：

1. 盘点核心页面：列出首页、服务页、案例页、观点页和联系页的主任务。

2. 建立问题映射：为每个页面写清它要回答的买家问题。

3. 改写首屏答案：把结论、适合对象和下一步动作放到首屏。

4. 补证据块：为服务页和案例页补交付边界、过程、截图、数据或限制说明。

5. 检查机器可读性：确认标题层级、内链、Schema 和可见正文一致。

对比

对比适合决策型页面。B2B 买家常常不是在问“是什么”，而是在问“该选哪种”。

常见对比：

新建官网 vs 旧站重构。

WordPress 交付站 vs 高性能前台。

SEO 技术修复 vs 内容承接重构。

案例页 vs 普通新闻稿。

FAQ 模块 vs 独立 FAQ 中心。

GEO 内容优化 vs Schema 标记。

对比表不要绝对化，重点写适用条件。

选择 更适合 不适合

旧站技术修

复

页面内容基本成立，但抓取、速度、跳转、移动端

有问题

官网定位和服务表达本身不

清楚

内容承接重

构

有服务和案例，但页面不能回答买家问题 短期只需要临时广告页



选择 更适合 不适合

Schema 补

强

页面已有真实 FAQ、文章、服务或案例结构 正文本身空泛，想靠标记补

救

6. 证据和信任信号是否足够

AI 摘要和搜索系统不会只看页面有没有答案，还会判断这个答案是否值得采用。客户也一样。

常见信任信号

信任信号 适合放在哪里 注意事项

客户类型 案例页、服务页、首页 可匿名，但要说明行业和问题类型

项目过程 案例页 不只展示结果图，要写原问题和动作

截图或前后对比 案例页、观点页 避免泄露客户隐私

数据 案例页、报告页 说明口径，避免无来源数字

团队身份 关于页、文章作者区 写清经验和判断来源，不堆头衔

更新时间 观点页、指南页 表示内容是否仍被维护

服务边界 服务页、联系页 明确不承诺什么，反而更可信

联系方式 联系页、页脚 确保真实可用

案例页要写过程

不建议：



某客户官网升级后，品牌形象提升，询盘增长。

可参考的写法：

这个项目的原问题不是页面不够好看，而是服务页、案例页和联系路径彼此断开。重构时先把三

类买家问题映射到页面：了解能力、验证案例、提交需求。页面改动包括重写服务页首屏、补案

例结构、把联系表单改成诊断式问题，并为案例详情页增加“原问题、重构动作、业务意义”三段

结构。

数据要有口径

不要直接写：

询盘提升 300%。

可参考的写法：

在可公开数据有限的情况下，本案例只展示页面结构和询盘路径变化，不把短期询盘波动归因于

单次改版。

或：

以下数据为客户内部统计的方向性变化，受广告投放、销售跟进和季节因素影响，不能单独归因

于官网重构。

B2B 官网的可信度，很多时候来自克制，而不是更大的数字。



7. Schema 是否只做辅助

Schema 是辅助机器理解的结构化数据，不是 GEO 的万能按钮。

它适合：

标明组织、网站和页面基本信息。

帮助搜索系统理解文章、服务、面包屑、FAQ、步骤等对象。

让机器更容易把页面内容和可见结构对应起来。

为可能的富结果或增强展示提供资格。

它不该用于：

包装页面上看不到的 FAQ。

虚构评分、评价、客户或效果数字。

把普通服务页伪装成教程页。

在一个页面堆过多不相关类型。

替代正文改写。

替代案例证据。

判断顺序：

1. 页面上是否真的有这个内容对象？

2. 用户是否能看到它？

3. 这个对象是否服务页面主问题？

4. 字段内容是否和正文一致？

5. 验证通过后，真实搜索结果是否表现更清楚？

如果前四项不成立，不要先加 Schema。



8. 改写前后示例

示例 1：服务页首屏

改写前：

# 专业外贸网站建设服务

多年外贸网站建设经验，提供高端、专业、稳定的一站式建站服务，帮助企业提升品牌形象，拓展海外市场，实现业务增长。

问题：

主题泛化，像普通外贸建站。

没有说明适合谁。

没有回答复杂 B2B 官网的真实问题。

没有边界，也没有下一步。

改写后：

# B2B 国际业务官网重构

如果海外官网已经有页面，但客户仍然看不懂企业做什么、为什么可信、该从哪里咨询，问题通常不只是设计，而是服务页、案例

一个更容易被理解和引用的服务页，至少要把这几件事说清楚：解决什么问题，适合谁，不适合谁，凭什么可信，看完后下一步去

示例 2：观点页开头

改写前：

# AI 搜索时代企业为什么要重视 GEO



随着人工智能技术的快速发展，搜索引擎正在发生深刻变化。越来越多用户开始通过 AI 工具获取答案，传统 SEO 正在面临新

问题：

背景太长。

没有具体读者。

“流量红利”表达过满。

不像官网自查判断，更像趋势文章开场。

改写后：

# B2B 官网内容为什么需要变得更容易被引用

B2B 官网做 GEO，第一步不是追 AI 热词，而是把核心页面写成清楚的问题答案。一个服务页至少要说明：它回答哪个买家问题

如果页面只有品牌口号、行业背景和泛泛优势，搜索系统也许能抓到它，但答案引擎很难把它当成可靠引用来源，潜在客户也很难

示例 3：案例页

改写前：

# 某制造企业官网升级案例

客户原官网视觉老旧，无法体现企业实力，升级后品牌形象和用户体验得到改善。

问题：

原问题停在表面。

看不到业务承接动作。

没有说明内容结构怎么变。



缺少可信边界。

改写后：

# 制造企业官网从展示页到询盘承接页的重构案例

这个项目的核心问题不是页面旧，而是海外访客无法快速判断三件事：企业具体服务什么行业、哪些项目能证明交付能力、询盘前

重构时，首页从公司介绍改为业务分流入口；服务页改为“问题定义、适合对象、交付范围、常见疑问”；案例页改为“原问题、处

9. 一页式内容自查表

模块 检查项 状态 备注

主问题 页面是否只承接一个主问题 待查 / 通过 / 需改

主问题 这个问题是否来自真实客户、搜索或销售场景 待查 / 通过 / 需改

首屏 首屏是否先给判断 待查 / 通过 / 需改

首屏 首屏是否说明适合谁 待查 / 通过 / 需改

首屏 首屏是否有下一步阅读或行动路径 待查 / 通过 / 需改

答案块 是否有可单独引用的简短回答 待查 / 通过 / 需改

答案块 关键句是否离开上下文也能成立 待查 / 通过 / 需改

答案块 是否避免过度承诺 AI 引用、排名或询盘增长 待查 / 通过 / 需改

标题 H2/H3 是否承接真实问题 待查 / 通过 / 需改



模块 检查项 状态 备注

标题 标题是否避免泛栏目名和口号 待查 / 通过 / 需改

FAQ FAQ 是否来自真实疑问 待查 / 通过 / 需改

FAQ FAQ 答案是否先短答再补边界 待查 / 通过 / 需改

步骤 步骤是否具体到可执行动作 待查 / 通过 / 需改

对比 对比是否写清适用条件 待查 / 通过 / 需改

证据 是否有案例、截图、数据、过程或限制说明 待查 / 通过 / 需改

证据 效果数字是否有口径或来源 待查 / 通过 / 需改

信任 是否说明作者、团队或主体身份 待查 / 通过 / 需改

信任 是否有更新时间或适用边界 待查 / 通过 / 需改

内链 是否链接到相关服务、案例、观点或联系页 待查 / 通过 / 需改

承接 页面是否留下摘要之外的继续点击理由 待查 / 通过 / 需改

承接 CTA 是否具体，不只是“联系我们” 待查 / 通过 / 需改

Schema Schema 是否和页面可见内容一致 待查 / 通过 / 需改

Schema 是否避免用 Schema 包装不存在的内容 待查 / 通过 / 需改

业务结果 是否把 AI 提及视为中间诊断，而非最终 KPI 待查 / 通过 / 需改
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